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Abstract. This paper is an analysis of the language used by Russian journalists to describe
the conflict between Russia and Ukraine, specifically the ongoing full-scale invasion
started in February of 2022. In this article we rely on the 1928 study Propaganda, written
by the American theorist Edward Bernays, which allows us to reveal a great number of
similarities between current uses of propaganda and the way it was instrumentalized in
the 20t century. Using the techniques, methods and principles of military propaganda as a
basis, we analyzed several articles from a well-known Russian newspaper. The aim of this
paper is to help develop an effective methodology to analyze and filter media information.
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Prezentul articol are in vedere analiza limbajului folosit de jurnalistii rusi pentru
a descrie conflictul dintre Rusia si Ucraina, mai precis invazia la scara larga
lansata de Rusia pe teritoriul Ucrainei in luna februarie a anului 2022. Motivatia
principala din spatele alegerii acestei teme a fost lectura unui studiu din 1928,
intitulat Propaganda, scris de teoreticianul american Edward Bernays. Cercetdtorul
descrie in amanunt modul in care functionau mass-media si propaganda in
secolul trecut. Poate deloc uimitor, am putut identifica numeroase asemanari intre
felul in care propaganda era folositd acum aproape o suta de ani si in prezent.
Discutiile despre conflictul dintre Rusia si Ucraina sunt prezente in ziare, la
radio si la televiziune, pe retelele de socializare si in alte surse contemporane de
informare, iar oricine are acces la aceste resurse se poate documenta despre subiectul
in cauza. Totusi, fara un filtru de sortare a informatiilor si a modalitatilor in care
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acestea sunt prezentate, se poate ajunge cu usurinta la manipulare si la asimilarea
unor informatii distorsionate.

Asadar, obiectivul general al studiului nostru este de a institui un algoritm
de analiza si selectie, pentru a filtra eficient informatiile si a face distinctia intre
adevdr si neadevar, intre obiectivitate si subiectivitate, Intre transparenta si
netransparentd, in ceea ce priveste oferta mass-media. Pentru a ajunge la
obiectivul propus, vom incepe cu prezentarea catorva fundamente teoretice ale
propagandei, vom continua prin a schita, in linii mari, contextul istoric al acestui
concept, iar apoi, pe baza principiilor, tehnicilor si metodelor identificate pe
parcursul procesului de documentare, vom analiza o serie de articole de presd,
publicate incepand cu februarie 2022.

Propaganda — definitie, istoric, forme de manifestare

Dupa cum mentioneaza Bernays in Propaganda, caracterul bun sau rdau al cuvantului
,propagandd” este determinat exclusiv de scopul sau si de modul in care instrumentele
sale sunt folosite (Bernays, 1928: 20). Conform Dictionarului explicativ al limbii romane,
sensul cuvantului , propaganda” este neutru, si anume: ,Actiune desfdsuratd
sistematic in vederea raspandirii unei doctrine politice, religioase etc., a unor
teorii, opinii, pentru a le face cunoscute si acceptate, pentru a castiga adepti”'.
Totusi, unele aspecte ale propagandei sunt adesea criticate, Intrucat anumite
mijloace de organizare si de concentrare a opiniei publice pot fi folosite in mod
abuziv. Tot din studiul lui Bernays aflam ca propaganda este o tehnica ce
serveste adesea politicii, iar o campanie politica, dupa ce si-a definit obiectivele
generale si planurile de bazd, dupa ce si-a stabilit modalitatea de a se adresa
publicului, trebuie sa utilizeze pe deplin toate mijloacele de comunicare pe care
le are la dispozitie. Mijloacele prin care o campanie politicd poate fi prezentata
publicului sunt numeroase si destul de bine definite. Trebuie create evenimente
si activitdti pentru a rdspandi idei, iar aceste canale sunt la fel de variate ca si
mijloacele de comunicare umana. Tot ceea ce constituie imagini sau cuvinte pe
care publicul le poate vedea, tot ceea ce constituie sunete inteligibile, poate fi

folosit (Bernays 1928: 102).

! Definitie preluata din Dictionarul explicativ al limbii romine (editia a II-a revazuta si adaugita),
Academia Romana, Institutul de Lingvisticd, Editura Univers Enciclopedic Gold, 2009.
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Propaganda a existat dintotdeauna sub o forma sau alta. Intr-un articol de-
ale sale, Aleksandr Boltrukevich recunoaste Grecia Antica drept locul in care
propaganda a inceput sa capete contur. Grecii antici aveau jocuri, spectacole de
teatru, adunari si festivaluri religioase care ofereau oportunitati de promovare a
ideilor si opiniilor. Dramaturgii greci se foloseau de teatru pentru a-si sustine
invataturile politice, sociale si morale. Un alt mijloc important de exprimare a
opiniilor era retorica, disciplina care in Grecia Antica se studia inca din secolul
al V-lea 1.Hr. In ciuda lipsei presei scrise, in lumea greaca existau carti scrise de
mana, ca o incercare de a influenta si controla opiniile oamenilor. Insé abia din
secolul al XVI-lea oamenii au inceput sa foloseasca tehnici oarecum similare celor
ale propagandei din zilele noastre (Boltrukevich 2021).

Totusi, conform lui Bernays, propaganda si-a facut simtitd prezenta, in
adevaratul sens al cuvantului, cateva secole mai tarziu. De exemplu, in America
propaganda a avut un succes uluitor in timpul Primului Razboi Mondial, drept
urmare puterea politicd a Inteles cad poate controla cu usurinta opiniile publicului.
Puterea a dezvoltat noi metode de propaganda si a inceput manipularea maselor
prin toate mijloacele posibile: vizuale, grafice si auditive si, in cele din urmd, a
inceput sd colaboreze cu liderii fiecdrei fratii, fiecarui grup religios, comercial,
social sau local, persoane care aveau influenta asupra membrilor grupului din
care faceau parte si care erau numiti manipulatori. Adeptii acestor grupuri isi
formau opiniile pe baza celor ale liderilor sau le preluau din publicatiile periodice pe
care aceiasi lideri le promovau. In plus, manipulatorii se foloseau de punctele
slabe ale publicului lor, de asa-numitele clisee mentale si emotionale, pentru a
provoca reactiile dorite, de obicei impotriva inamicilor politici (Bernays 1928: 27).

Dacd vorbim despre Rusia, scriitorul si jurnalistul Gheorghi Poceptov
sustine ca propaganda s-a dezvoltat in Uniunea Sovietica atunci cand sistemul
politic s-a schimbat, iar odata cu el si educatia, stiinta, armata, literatura si artele.
Toate acestea au primit sarcina de a crea, justifica si sustine o noua imagine a
lumii in cel mai scurt timp posibil. Asa se explica intensitatea si necesitatea
propagandei. Propaganda din URSS a fost foarte puternicd si a folosit multe
mecanisme, cum ar fi repetitia sau monologul. Un rol important l-au avut si
serviciile secrete, care au suprimat orice tendinta de dezinformare, prin intermediul
turnatorilor si al cenzurii. Orice opinie contrara era exclusa din circulatie si nu
putea fi difuzatd, deoarece era considerata antisovietica (Poceptov 2019: 6).

In epoca noastrs, mecanismele folosite de sovietici au disparut, iar propaganda
s-a mutat pe internet, In special pe social media, si a capatat un caracter
preponderent vizual. Poceptov subliniaza faptul ca URSS nu dispunea de puterea
de comunicare care exista acum, intrucat in acele vremuri oamenii nu aveau



98 ALEXANDRA-ANA CHIPRIAN

acces la internet, iar numarul canalelor de comunicare vizuald era mult mai mic
in comparatie cu cel de astazi (Poceptov 2019: 22).

Limbajul propagandei — metode, tehnici, principii

Multi experti in domeniu si-au propus sa analizeze modalitdtile de propagare a
informatiei pe care le utilizeazd oamenii presei, identificand cele mai populare
tehnici si metode folosite de propagandistii rusi. Unul dintre acestia este Aleksandr
Gusarov, potrivit cdruia cele mai frecvente tehnici si metode propagandistice sunt
atribuirea anumitor etichete negative unei persoane, unui grup sau unei actiuni,
crearea de clisee si simboluri propagandistice, apelul la emotie, prezentarea
informatiilor ca provenind dintr-o sursa autorizata si de incredere, utilizarea ,, cuvintelor
la moda” sau a neologismelor, accentuarea aspectelor pozitive ale unei situatii,
omiterea argumentelor si a dovezilor, folosirea scuzelor, a vocabularului si stilului
specific publicului tintd, inclusiv a argoului sau chiar a limbajului vulgar, si nu in
ultimul rand, invocarea opiniei publice, care presupune prezentarea de sondaje si
opinii ale oamenilor de rand, adesea fictive (Gusarov 2014).

Exista si studii mai specifice referitoare la propaganda politica si militara.
Intr-o lucrare a sa din 2001 despre propaganda de rizboi, istoricul belgian Anne
Morelli identifica zece astfel de principii, dupa cum urmeaza: ,,Noi nu vrem razboi,
noi doar ne apdram”, ,Adversarul nostru este pe deplin vinovat”’, ,Liderul
inamicului nostru este in mod inerent rau si il intruchipeaza pe diavol”, ,Noi
apdram o cauza nobild, nu propriile noastre interese”, ,Inamicul comite atrocitati
intentionat; daca noi facem greseli, este fara intentie”, ,Inamicul foloseste arme
interzise”, , Pierderile noastre sunt mici, cele ale inamicului sunt semnificative”,
,Cauza noastra este sustinuta de intelectuali si artisti recunoscuti”, , Cauza
noastrd este nobila”, ,Oricine pune la Indoiald propaganda noastra ajuta inamicul si
este un tradator” (Morelli 2001 apud Stockmann 2004). Morelli considera cd, din
moment ce razboaiele sunt adesea percepute ca un fenomen negativ si respinse
de societate, cei implicati cauta sa se absolve de orice vina, abordandu-le in
calitate de victime si sustinand ca actiunile lor vin ca un raspuns la constrangerile
din partea inamicului, creand astfel paradoxul rdazboiului impotriva razboiului.
Obiectivele economice si geopolitice ale razboiului sunt mascate de valori ideale,
morale si legale, iar solutiile politice sunt adesea justificate prin argumente
religioase. De asemenea, printre elementele esentiale ale propagandei se numara
accentul pus pe propriile rezultate si victorii, dar si pe pierderile sustinute sau
atrocitatile comise de inamici sub conducerea unor lideri malefici. Toate aceste
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aspecte devin mult mai credibile odata ce in scena apar sustindtori care au
influenta asupra publicului, iar oricine se opune chiar si unuia dintre principii
este considerat complice cu inamicul.

Analiza limbajului utilizat in presa rusa

Pe baza tehnicilor, metodelor si principiilor enumerate anterior, am analizat
cateva articole despre conflictul actual, pe care le-am accesat pe platforma online
a agentiei ruse RIA Novosti.

Primul articol se numeste Ce ar trebui si faci Rusia in legdturd cu Ucraina® si
se refera la asa-numita denazificare a Ucrainei, unul dintre motivele invocate de
conducerea rusi pentru a justifica implicarea in conflict. Incs din primele randuri
ale articolului, sunt vizibile unele tehnici de propaganda. Autorul recurge la
punerea unor etichete negative, precum ,Ucraina nazista”?, ,,dusmanul Rusiei”4,
,instrumentul Occidentului de distrugere a Rusiei”>. Aceasta din urma fraza
poate fi consideratd si un cliseu propagandistic, unind unitati semantice sub un
singur simbol. Aceeasi fraza poate fi, de asemenea, incadratd la al doilea
principiu identificat de Morelli, si anume acela conform caruia inamicul este pe
deplin responsabil pentru razboi. O alta trasatura a limbajului propagandistic
prezenta in textul articolului este utilizarea de cuvinte si expresii cu un puternic
impact emotional. De-a lungul lecturii putem observa diverse expresii precum
,prin teroare absolutd”® sau ,opt ani de rezistentd la violenta si teroarea
nazista”’. Cuvintele ,teroare” si , violentd” au scopul de a starni teamd in randul
cititorilor, iar referinta la nazism aminteste de ororile celui de-al Doilea Razboi
Mondial. Totodata, intregul continut al articolului se bazeaza pe ideea ca scopul

2 Varianta originala: «Yto Poccmsa goaxna caeaats c¢ Ykpamsoi» (preluatd din articolul
https://ria.ru/20220403/ukraina-1781469605.html).

8 Varianta originala: «mamucras YkpaitHa» (preluata din articolul https://ria.ru/20220403/ukraina-
1781469605.html).

4 Varianta originala: «spar Poccym» (preluatd din articolul https://ria.ru/20220403/ukraina-
1781469605.html)

5 Varianta originald: «uHCTpyMeHT 3amaga 1o yHmuToxXeHmio Poccum» (preluata din articolul
https://ria.ru/20220403/ukraina-1781469605.html).

6 Varianta originald: «kak 4yepe3 TOoTaabHBII Teppop» (preluatd din articolul https://ria.ru/20
220403/ukraina-1781469605.html).

7 Varianta originala: «BocbMIAeTHee CONpPOTUBAEHNME HALMCTCKOMY HAaCUAMIO U Teppopy»
(preluata din articolul https://ria.ru/20220403/ukraina-1781469605.html).
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Rusiei este unul nobil, ca ceea ce se intampla pe teritoriul Ucrainei este un lucru
necesar si benefic atat populatiei sale, cat si altor popoare, iar vina ii apartine in
totalitate oponentului:

Nazistii Inarmati trebuie sa fie distrusi in cea mai mare masura posibila pe campul de lupta.
Nu ar trebui sa existe nicio distinctie semnificativa intre fortele armate ucrainene si asa-
numitele batalioane nationale si fortele de aparare teritoriald care s-au alaturat acestor doua
tipuri de formatiuni militare. Cu totii sunt la fel de implicati in cruzimi scandaloase
impotriva civililor, la fel de vinovati de genocidul poporului rus si nu respecta legile si
obiceiurile de rdzboi. Criminalii de razboi si nazistii activi ar trebui sa fie pedepsiti aspru si
demonstrativ. Trebuie efectuata o lustratie totala.?

Un alt articol care ne-a atras atentia se intituleaza Nu se poate altfel: din ce in
ce mai multe vedete sustin operatiunea militard special®. In articol sunt prezentate
citate si declaratii ale unor persoane cunoscute si respectate in Rusia. Articolul
incepe cu fraza ,Dupa inceperea operatiunii militare speciale, multi artisti celebri,
muzicieni, oameni de scend au sustinut actiunile autorititilor ruse”?. in mod
evident, intregul articol se bazeaza pe cel de-al optulea principiu al lui Morelli in
materie de propagandd militara, si anume , Cauza noastrd este sustinuta de
intelectuali si artisti recunoscuti” (Morelli 2001 apud Stéckmann 2004). In articol
se folosesc inclusiv clisee propagandistice, fraze cu incdrcaturd emotionala,
aproape metaforice. Iata cateva dintre ele: ,tdria de caracter a militarilor rusi”?,
,vitalitatea si rezistenta oamenilor din regiunile anexate”'?, ,si-a vandut casa

8 Varianta originald: Harucrel, B3sABINIME B PyKM OpYKMe, AOAKHBI OBITH IIO MaKCUMYyMY
YHMYTOXEHHI Ha 11o4e 60s1. He caeayeT mpoBoauTh CylecTBeHHBIX padanunii Mexxay BCY u tax
Has3blBaeMBIMI HarOaTaMM, a Takke IIPUMKHYBIIEl K B®TUM JABYyM BMJAaM BOEHHBIX
(opmuposanmnii TeppuUTOpUaAbLHOl 000pPOHOI. Bce oMM paBHO NMpMYacTHBI K 3anpeieAbHON
SKeCTOKOCTY B OTHOIIIEHU! MMPHOTO HaceAeHMsI, paBHO BMHOBHEI B TeHOIIIAE PYCCKOTO HapoJaa,
He €00AIOJAIOT 3aKOHBI M OOBIYaM BOVHBI. BOEHHEIe MpeCcTymHMKM ¥ aKTUBHBIE HaIUCTBI
AOZXKHBI OBITh IIPUMEPHO M TIOKa3aTeAbHO HaKasaHbl. Jo04>kKHa OBIThH IpOBeJeHa TOTaAbHas
atoctpanus. (preluata din articolul https://ria.ru/20220403/ukraina-1781469605.html).

® Varianta originalad: «He moryT mo-apyromy: Bcé 6oabiite 38é34 mogaep>xusaior CBO» (preluata
din articolul https://ria.ru/20230222/zvezdy-1853247093.html).

10 Varianta originala: «Ilocae Hawaza cmernuaAbHOM BOEHHON OIlepalliyi MHOTME W3BeCTHEHIe
apTUCTHI, MY3bIKaHThI, IIIOYMEHBI I104Jep>Kaal AeVICTBI POCCHITCKMX BAacTel» (preluatd din
articolul https://ria.ru/20230222/zvezdy-1853247093.html).

11 Varianta originald: «cnaa ayxa poccuiickux BoeHHBIX» (preluatd din articolul https://ria.ru/202
30222/zvezdy-1853247093.html).

12 Varianta originala: «>xusHeA1001e 1 CTOVIKOCTD AI0A€i1 13 IIPUCOEAVHEHHBIX pETMOHOB» (preluatd
din articolul https://ria.ru/20230222/zvezdy-1853247093.html).
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pentru a sustine operatiunea militara speciald”’®. Cuvinte si expresii precum
,tarie de caracter”, , vitalitate”, ,rezistenta” sau mentionarea unor gesturi marete
pentru patrie, precum vinderea locuintei, au ca scop atragerea simpatiei si
sustinerii cititorilor.

Titlul unei alte publicatii suna in felul urmator: Nazistii din Ucraina continud
sd ucidd civili, afirmd Ministerul Apdrarii'*. Articolul se refera la victimele umane
provocate de presupusii nazisti pe teritoriul ucrainean. In articol se apeleazi la
constructii cu un puternic impact emotional, cum ar fi ,Nazistii din Ucraina
continud sa ucida civili si sa 1i foloseasca drept «scuturi umane»”'5. Ucrainenii
sunt echivalati cu raul absolut — nazismul, si li se reproseaza ca se comporta ca
niste lasi. De asemenea, autorul subliniaza pasivitatea Ucrainei fatd de intreaga
situatie, atribuindu-i un rol negativ: ,,Ucraina nu reactioneaza in niciun fel la
apelurile oficiale si neoficiale, inclusiv cele ale partenerilor internationali”?®,
,Solicitarile Federatiei Ruse de a influenta primarii ucraineni sa efectueze
evacudri raman fara raspuns”?. Se incearca a se scoate in evidentd indiferenta cu
care autoritatile ucrainene trateaza situatia, refuzand sa dea socoteald si ignorand
apelurile si solicitarile care ii sunt adresate. Acelasi lucru este insinuat nu doar
despre Ucraina, pe care articolul o califica drept pasiva, ci si despre Occident,
care 1i tine partea: ,Occidentul ramane indiferent la situatia umanitara
dezastruoasa din Ucraina, in timp ce cetdtenii ucraineni si straini de rand
continud sa fie victime ale neonazismului care efectiv a acaparat puterea de la
Kiev”18, In acest mod, Rusia isi creeazd o imagine buna, acuzandu-i pe altii de

13 Varianta originald: «irpogaaa a4oM, 9TOOH MoAJep>KaTh crierjoneparnuio» (preluata din articolul
https://ria.ru/20230222/zvezdy-1853247093.html).

4 Varianta originala: «Harmcrer Ha YkpanHe mpoa04>kaioT yOMBaTh MUPHBIX KIUTeAET, 3asSBIAN B
Munob6oponsl» (preluata din articolul https://ria.ru/20220310/ubiystva-1777568578. html).

15 Varianta originala: «Hammcrsr Ha YkpamHe mIpogoaXKalOT yOMBaTh MMPHBIX TpaXkKAaH W
yAep>kuBaTh UX B KadecTse , KmuBoro mmura”» (preluata din articolul https://ria.ru/20220
310/ubiystva-1777568578.html).

16 Varianta originala: «ykpanHcKas cTopoHa Ha opuIaAbHbIe ¥ HeopuIaAbHbIe OOpaIleHNs, B
TOM 4lCAe U OT MeXKAYHapOAHBIX IaPTHEPOB, IIpaKTUUeCK! HIUKaK He pearupyeT» (preluata din
articolul https://ria.ru/20220310/ubiystva-1777568578 html).

7" Varianta originala: «ITpocsbsr P® o BO3AelicTBMM Ha M®POB TOPOAOB YKpaMHBI BBHIIIOAHUTEH
®BaKyal[MI0 OCTaIOTCs IIOKAa HEYCABIIIaHHBIMM» (preluatd din articolul https://ria.ru/2022031
0/ubiystva-1777568578.html).

18 Varianta originala: «3aras ocraércs B CTOpOHe OT CAOXKMBILENCS Ha YKpauHe KaTacTpoduaecKoir
TYMaHWUTAPHOM CUTyaIluy, a IIPOCThle YKPaMHITHI ¥ MHOCTPAHIIEI OCTAIOTCS SKepTBaMM HeOHaIV3Ma,
(axTMUecK TOrAOTUBIIErO KMEBCKYIO BAacTb» (preluatd din articolul https://ria.ru/20220310
[/ubiystva-1777568578.html).
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lucruri negative si in acelasi timp 1si asuma rolul de victima. O altd modalitate de
a influenta audienta este prin utilizarea cifrelor, a statisticilor, fard a oferi detalii
sau surse care sa sustina afirmatiile: In ultimele 24 de ore, alti 27439 de civili
ucraineni si strdini au solicitat Federatiei Ruse, prin diverse canale, evacuarea in
Rusia, ajungand la un total de 2617349 de astfel de apeluri”, ,Rusia a evacuat
deja peste 187000 de persoane, inclusiv 46696 de copii, din zonele periculoase din
Ucraina, fara implicarea Kievului”?.

Rolul negativ al Ucrainei este ideea centrald si in articolul intitulat Rusiei i s-
a promis cd va fi distrusd in trei luni?'. Autorul articolului face adesea referire la
situatii in care Ucraina nu este prezentata intr-o lumina buna, dupa cum putem
observa in urmatoarele fraze: ,Mobilizarea i-a epuizat pe oameni, iar pe internet
apar tot mai multe videoclipuri in care se vede cum angajatii comisiilor militare
distribuie ordine de incorporare in transportul public, bat oamenii care refuza sa
semneze documente, 1i tardsc cu forta”? sau ,Prin urmare, pe fondul tuturor
acestor stiri, politicienilor ucraineni nu le mai ramane decat o singurd varianta
din planul politic «Cere ajutor sau descurca-te!» — sa ameninte inamicul cu
moartea iminenta”?®. Mai mult decat atat, autorul plaseaza Rusia intr-o postura
de victima, aducand in fata publicului ideea cd aceasta se descurca pe cont
propriu, in comparatie cu Ucraina: ,Rusia, spre deosebire de Ucraina, nu are
sponsori puternici, asa ca noi nu avem cui sa «cerem ajutor». Noud ne ramane
doar sa ne descurcam”?.

1 Varianta originald: «B P® 3a cyrku mo pasHbIM KaHaaaMm obpatuaucs emé 27 439 MupHbIX
rpakJaH YKpayHBI ¥ MHOCTPaHIIeB ¢ ITpock0aMut 06 9BaKyarym B Poccuro, Beero Takmx obparreHmi
yxe 2 617 349» (preluata din articolul https://ria.ru/20220310/ubiystva-1777568578.html).

2 Varianta originala: «Poccueri 6e3 yaactusa Knesa 13 ormacHBIX 30H YKpalHBI 9BaKyMpOBaHO yKe
6o1ee 187 ThICAY Uea0BeK, U3 HUX 46 696 Aeteit» (preluata din articolul https://ria.ru/20220310/
ubiystva-1777568578.html).

21 Varianta originala: «Poccuio moobemaam yHUYTOXWUTL depe3d Tpu Mecsara» (preluata din
articolul https://ria.ru/20230217/rossiya-1852529089.html).

22 Varianta originald: «<Mobnansanms yrommnaa Hapod, 1 B CeTu mossaseTcs Bce 60abITe BUAEO,
KaK COTPYAHUKM BOEHKOMATOB BpPYy4alOT IIOBECTKM B OOIIIeCTBEHHOM TpPaHCIIOPTe, M30MBaIOT
AT0A€l, KOTOphIe OTKa3BIBAIOTCs MTOAIIMCHIBATH AOKYMEHTEI, BOAOKYT MX cuakoM» (preluatd din
articolul https://ria.ru/20230217/rossiya-1852529089.html).

B Varianta originald: «Ilostomy Ha oHe Bcex STMX HOBOCTEN y YKPaMHCKUX IOAUTUKOB U3
ITOAUTUIECKON BUAKM ,TOBOPY MAM AeAalt” OCTaeTCs AUIIh OAVMH 3yOert — TPO3UTh ITPOTUBHUKY
HeMIHyeMol1 rnbeanio» (preluata din articolul https://ria.ru/20230217/rossiya-1852529089.html).

2 Varianta originala: «¥Y Poccun >xe, B oTamame OoT YKpauHBI, HET MOTYIIIECTBEHHEBIX CIIOHCOPOB,
II09TOMY HaM He Iepel KeM ,roBoputh”’. Ham ocraercs Aeaatp?» (preluata din articolul
https://ria.ru/20230217/rossiya-1852529089.html).
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Un alt articol despre conflictul dintre Rusia si Ucraina se numeste Genocid
,ridicol”: de ce Europa nu vede nazistii din Ucraina® si are ca idee centrald negarea
de cdtre Ucraina si Occident a existentei unui regim nazist pe teritoriul ucrainean.
Din titlu putem observa subiectivitatea autorului care foloseste adjectivului
,ridicol”, punand astfel inamicul intr-o pozitie inferioara. Inci o data, presa rusa
sustine ca scopul Rusiei in atacarea Ucrainei este unul nobil, si anume
denazificarea acesteia. Ucraina este prezentata intr-o lumina nefavorabila, este
vazuta ca un infractor care ascunde adevarul: ,«Cum pot oamenii care au
sacrificat mai mult de opt milioane de vieti pentru victoria asupra nazismului sa
sustind nazismul?», ne-am Intrebat In mod constant in timp ce urmdream
procesiunile periodice cu torte ale neonazistilor (mai puternice de la an la an) pe
strazile Kievului si auzeam cantecele de pe timpul lui Bandera din gura liderilor
statului ucrainean»?. O alta strategie de propaganda pe care o putem observa
este aceea de a-l1 umili si de a-1 pune in postura personajului negativ pe liderul
tarii inamice:

Aceasta fraza este rostitd acum de Volodimir Zelenski. ,Cum pot fi nazist? Spuneti-i asta
bunicului meu, care a trecut prin tot razboiul in armata sovietica de infanterie”, se arata
surprins presedintele Ucrainei, care si-a amintit public de stramosul sau eroic pentru prima
datd de la campania electorala”. Dintr-un oarecare motiv, nu am mai vazut imagini cu
Zelenski vizitand mormantul bunicului sau din mai 2019, iar acum brusc si-a adus aminte??”

Potrivit celui de-al treilea principiu din analiza lui Morelli asupra propagandei
militare, este mai simplu si mai firesc ca oamenii sd urasca o singura persoand, in
acest caz pe liderul inamic, decat sa urascd toti inamicii. Mai mult decat atat, in paragraful
dat putem observa inca un indicator al propagandei, si anume atingerea unui

% Varianta originala: «,CmexoTsopHbIit” reHonma: modemy EBpolta He BMAWT HaINCTOB Ha
Ykpaune» (preluatd din articolul https://ria.ru/20220303/denatsifikatsiya-1776127798.html).

% Varianta originald: «,Passe MoXkeT moagep>kmuBaTh HaI[U3M HapoJ, KOTOpPBII 3a mobely Hag
HaIM3MOM OTJaA 00ABIIIe BOCbMIU MUAAVOHOB KM3HEI?” — IIOCTOSIHHO YAUBAAAUCH MBI, B3Upas
Ha peryasipHble (pakeAbHble IIIECTBMSI HEOHAIMCTOB (C Ka’XABIM TOAOM BC€ MacliTabHee) IIO
yanmiam Kuesa u capimma 6aHAepOBCKIe PeYOBKU U3 YCT AUAEPOB YKPaMHCKOTO TOCyAapCTBa»
(preluatd din articolul https://ria.ru/20220303/denatsifikatsiya-1776127798.html).

% Varianta originala: «Teneps o1y {pasy npousHocut Baagumup 3eaenckmii. ,Kak mory OvITb
HarcToMm s? Pacckakmre o6 ®TOM MoeMy Jeay, KOTOPHIN IIPOINEA BCIO BOIHY B IIeXoTe
Cosetckoli apmMun”, — BbIpaskaeT yAMBAeHNe IPe3AeHT YKpauHbl, KOTOPBIi IyOANYHO BCIIOMHUA
CBOETO TepOMJeCcKOTO IIpeaKa BIIepBhIe ITOCJe MpeABBIOOpHOI KaMmaHmm. Ilogemy-To ¢ mas
2019 roaa MBI He BUAeAM KaApoOB IOCeIeHns: 3eAeHCKUM MOTUABI Ae4a, a TYT BAPYT BCIIOMHIA?»
(preluata din articolul https://ria.ru/20220303/denatsifikatsiya-1776127798.html).
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subiect sensibil menit sd starneasca emotii si sa provoace reactii si polemici impotriva
inamicului, in cazul de fata ideea ca presedintele ucrainean recurge la povesti
induiosatoare despre familia si stramosii sdi doar pentru a fi demn de mila, insa
ceea ce pretinde in fata publicului si a presei nu ar coincide cu realitatea. In acelasi
articol putem observa si trimiterea la autoritati si cercetatori, lucru care, potrivit
lui Morelli, face ca anumite idei sa devind mult mai credibile in ochii publicului:
,In prezent circuld un apel al unei serii de istorici occidentali care sustin ci
procesul de nazificare a statului si a societatii se dezvolta rapid in Ucraina”?.

Concluzii

Una dintre concluziile la care am ajuns in urma studierii subiectului propagandei
si a analizei articolelor din presa rusa este aceea ca exista numeroase metode si
tehnici de manipulare a opiniei publice. La o prima lectura, impresia noastra a
fost ca articolele ce urmau a fi analizate sunt credibile si contin informatii reale si
relevante, Insd odata ce ne-am familiarizat cu tehnicile si metodele de manipulare
ale propagandei militare si nu numai, lectura ulterioara a acelorasi articole a scos
la iveald o viziune diferita, chiar opusa asupra faptelor si evenimentelor relatate.

Profitand de lipsa de educatie a cititorilor, de naivitatea si ignoranta lor,
autorii articolelor utilizeaza mijloacele de propaganda cele mai comune. De
asemenea, ei folosesc aceleasi tehnici de la un articol la altul si chiar repeta
anumite expresii si cuvinte, clisee si motive propagandistice. Tehnicile pe care le-
am identificat cel mai adesea pe parcursul analizei noastre sunt atribuirea etichetelor
negative, precum ,dusmani” sau ,nazisti”, utilizarea expresiilor puternice din
punct de vedere emotional, cum ar fi ,teroare” sau ,violenta”, diverse clisee
propagandistice care pun Rusia intr-o lumina buna, de exemplu ,tdria de
caracter a militarilor rusi” sau utilizarea a numeroase cifre si statistici, cu scopul
de a convinge. In ceea ce priveste principiile propagandei militare, cel mai
frecvent intdlnite sunt Invinuirea adversarului, justificarea scopului nobil al
conflagratiei, desemnarea autoritatilor si ridiculizarea liderului.

Concluzia este ca un filtru sistematic pentru lectura articolelor din presd, in special
pe teme politice si militare, este absolut necesar in vederea asimildrii de informatii
corecte si fiabile si a formarii de opinii juste despre diferite evenimente si personalitati.

28 «Ceryac pacrpocTpaHsieTcs obpallieHne psija 3alaAHbIX NCTOPYUKOB, CIIOPSINNX C TeM, YTO Ha
YKpauHe CTpeMUTEABHO pPa3BMBAEeTCA IIpollecc HanmduKaIluy rocyJapcrsa 1 ODLjecTBa»
(preluata din articolul https://ria.ru/20220303/denatsifikatsiya-1776127798.html).
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